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PIWNICZKA PEENA SMAKOW PODILASIA

Na pograniczu Podlasia, Mazowsza 1 Lubelszczyzny powstaje
mikroregionalna grupa operacyjna Piwniczka  Podlaska.
Smakowita nazwa? Owszem, bo chodzi o znakomitej jakosci
produkty spozywcze serwowane w wielu miejscach 1 w
konkurencyjnych cenach. Jak to mozliwe, Ze lokalne specjaly
wytwarzane wedlug tradycyjnych receptur moga konkurowaé z
innymi towarami na lokalnym rynku, a w dodatku sa tez dostepne

poza regionem?




NADBUZANSKA ARKADIA

Nadrzeczne laki pachnace ziolami, sady owocowe po horyzont
1 lasy pelne grzybéw. Plantacje truskawek 1 szparagéw. Pasieki w
sasiedztwie starych lipowych alei, pdl stonecznikowych 1 na
polanach posréd sosen. Cisza, spokdj, meandrujaca wielka rzeka,

nagly lopot skrzydel czapli zrywajacej si¢ do lotu 1 bobry

buszujace przy brzegu, a najblizsze wielkie miasto — ponad 100
km stad. To nie sen 1 nie wspomnienie sprzed lat. Tak wyglada
wspdlczesne Podlasie Nadbuzariskie.




Na styku trzech wojewddztw — podlaskiego, mazowieckiego 1
lubelskiego — powstaja pyszne, zdrowe produkty spelniajace
wszelkie unyne wymogi: Zywno$¢ produkowana bez chemii 1
wedlug tradycyjnych receptur skrojonych pod wspélczesne
oczekiwania. Bo sielski pejzaz, szczgshwe pszczoly 1 pigkne
widoki bez fabrycznych komindw to tylko cze$¢ nadbuzaniskiego
krajobrazu. W tle dzialaja pre¢znie niewielkie prywatne
przetwérnie warzyw 1 owocéw, gospodarstwa rolne o
réznorodnych specjalizacjach 1 inne rodzinne firmy produkujace
taka Zywnos¢, jakiej oczekuje wytrawny smakosz.

Turys$ci  znajdujacy
na tych terenach
naturalne,

zaplerajace dech w
piersiach  widoki 1
wiele mozliwosci
aktywnego

wypoczynku, moga
tez liczyé na
dodatkowy walor

pobytu: smaczne,
tradycyjne, a przy
tym zdrowe
jedzente.




Co zrobi¢, zZeby poznali mozliwie najszersza oferte 1 mogli z niej
korzystac takze po powrocie do domu? Jak zbudowad rézZnorodna
1 bogata propozycje takZze dla lokalnych 1 regionalnych odbiorcéw
— restauracji, sklepéw, szkdl 1 przedszkoli? Zadajesz pytanie —
znajdujesz odpowiedZ: trzeba stworzy¢ strukture, ktéra to
wszystko zbierze, uporzadkuje, zaprezentuje 1 zaoferuje
klientom!




PIWNICZKA PODLASKA

Oto odpowiedZ na potrzebg chwili:
Piwniczka Podlaska — grupa operacyjna
zrzeszajaca lokalnych producentéw z
Podlasia NadbuZzardskiego! W chwili
startu jest to kilkanascie firm lokalnych
oferujacych  sprawdzone  produkty
wysokiej jakosci: wcale albo malo
przetworzone, wyprodukowane w
spos6b tradycyjny 1 bezpieczny oraz
pod kazdym wzgledem zgodny z

prawcem.

Kluczowa sprawg jest dostepnos¢ 1 to na kilku poziomach. Po
pierwsze — cena nie powinna by¢ bariera, czyli jak najmniej
posrednikéw miedzy producentem a klientem. Wspdlny
transport, a takze promocja 1 marketing, to tez ogromna
oszczednosé. Po drugie — wygodne dla klientéw miejsca
sprzedazy — najlepiej atrakcyjne turystycznie, skoro turysci majg
by¢ waznymi odbiorcami. Wracamy przy okazj1 do oszczednoscr:
wspolne miejsca sprzedazy. A to oznacza — po trzecie — pelen
wybér produktéw w  kazdym  wspélpracujacym  sklepie
mikroregionu oraz mozliwos¢ szybkiego uzupelnienia towaru. I
nie mozna zapominac o turystach, ktérzy zdazyli zakochac si¢ w
lokalnych produktach, dlatego — po czwarte — niezbedny jest
preznie dzialajacy sklep internetowy. Albo — jeszcze lepiej —
portal zawierajacy informacje o produktach 1 producentach, z
najnowszymi wiadomos$ciami o sezonowej ofercie polaczony z
aplikacja sprzedazowa.



Wspdlne: transport, sprzedaz, promocja 1 marketing — czyli
wydajnie, oszczednie 1 ekologicznie. Im mniej energi, tym
delikatniejszy slad weglowy, czyli tym lepiej dla srodowiska.
Krétki taricuch dostaw — to jeden z kluczy do sukcesu.

Elementami spinajacym sie¢ producentéw lokalnych w grupe
dzialajaca jako Piwniczka Podlaska sa: Lokalna Organizacja
Turystchna »LOT nad Bugiem” zapewniajaca projektowi
wsparcie organizacyjne oraz Nadbuzariskie Centrum Promocj
Produktu Lokalnego ,,Zagubek” ktére zamuje si¢

profesjonalnie sprawami promocji.




SPRAWDZENI PRODUCENCI

Lokalne firmy wchodzace w sklad Piwniczki Podlaskiej to firmy
znakomicie znane klientom indywidualnym 1 instytucjonalnym
na lokalnym rynku. Dzialajac na miejscu od lat, zdobyly zaufanie
odbiorcéw, a czgsto takze certyfikaty jakosci 1 wyréZznienia na
konkursach branzowych. Prawdziwy ,,deam team”.

Lokalna Organizacja Turystyczna LOT NAD BUGIEM
»LOT nad Bugiem” jest motorem Piwniczki Podlaskiej, a
jednoczesnie jej spoiwem. Od 2018 roku zrzesza lokalnych
producentéw, sadownikéw 1 plantatoréw wspierajac ich na wiele
réznych sposobéw. Pomaga w nawigzywaniu kontaktéw 1
wspolpracy na wszystkich poziomach: lokalnym, regionalnym 1
ogdlnopolskim, a czasem takze miedzynarodowym. Organizuje
lub wspdélorganizuje spotkania, kursy, warsztaty 1 wizyty
studyjne. LLOT nastawiona jest na lokalnos$¢, ale stawia na
nowoczesne srodki komunikacji 1 rozwigzania biznesowe cenione
na calym $wiecie 1 pomaga swoim czlonkom wdraza¢ najlepsze
rozwigzania. Kilka lat zdobywania doswiadczed, takie w
promowaniu lokalnych produktéw, zaowocowalo bezcennymi
umiej¢tnosciami 1 doswiadczeniem.

W ramach Piwniczki Podlaskiej ,,LLOT nad Bugiem” m.n.
koordynuje dzialania zwigzane z rozwojem 1 funkcjonowaniem
grupy: od zapewnienia sprzetu 1 pracownikéw przez obshuge
prawna 1 ksiegowa po relacje 1 wspélprace migdzy czlonkami
grupy, a takze miedzy grupa 1 jej klientami.



Miejsko-Gminny Osrodek Kultury DROHICZYN
w Drohiczynie < Ll =N\

Drohiczyriski MGOK to zloZona struktura. Jego czgscia jest
Nadbuzaniski Osrodek Promocji Produktu Lokalnego
»Zagubek” — nowy, otwarty w 2021 r. osrodek z doskonalg
lokalizacja w centrum Drohiczyna. Miescr si¢ w nim m.in.
sklepik z lokalnymi produktami, pokdj zagadek, w ktérym
gléwnymi bohaterami sa.. réwniez produkty lokalne, sala
wystawowa Z ekspozycja etnograficzna oraz punkt informacji
turystyczne). Krétko méwiac jest to miejsce bardzo atrakcyjne
zwlaszcza dla turystéw. I wlasnie tam mozna naby¢ produkty
Piwniczk: Podlaskiej oraz odebraé¢ towary zamdwione w jej
internetowym sklepie.

Drohiczyriski MGOK jako 1instytucja jest dla grupy takze
waznym wsparciem promocyjnym dzieki popularnym
profilom w mediach spolecznosciowych oraz wlasnym
stronom internetowym.

D nocbuzansh o
Nadbuzanski Osrodelk
+ZAGUBEK+ Promeocji Produktu
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Gospodarstwo Sadownicze
Alina Paluch i cérka

Nazwa nie oddaje rozbudowanej struktury dzialajace; w
Klimczycach. Sad jabloniowy to jej najstarsza cz¢$¢ nalezaca do
rodziny od dziesi¢cioleci. Obok sadu dziala od 2012 r. tlocznia
sokéw produkujaca popularna na rynku lokalnym marke Samo
Jabtko. Mozna tu réwniez skorzysta¢ z ustugi tloczenia sokéw.
W 2020 r. dolaczyl kolejny element tej perfekcyjnie dzialajace)
maszyny:  inkubator  przetwdrstwa  rolno-spozywczego
wyposazony w kociol do gotowania konfitur, szatkownice do
warzyw, piec-pasteryzator, urzadzenia do mycia opakowar,
obdrki surowcédw oraz pakowania 1 wiele innych udogodniert
pozwalajacych na sprawna produkcje przetworéw.

Zwiericzeniem calo$ci jest stacjonarny 1 internetowy sklep
Zakamarek Klimczyce, w ktérym mozna naby¢ towary
wszystkich producentéw wspdlpracujacych w ramach Piwniczki

Podlaskie;.




GOSPODARSTWO SADOWNICZE

Michal Karuwack

Sady Michala Karwackiego to Zrédla $wiezych, soczystych
owocéw. Do wyboru, do koloru: jablonie 1 grusze, wisnie 1
czeresnie. A takze porzeczki — czarne 1 czerwone. Owoce trafiajg
do klientéw zaréwno w sprzedazy detalicznej, jak 1 hurtowey,
takze poza granicami Polski.

Specjalnoscig gospodarstwa sa ogérki kiszone przygotowywane
wedhlug tradycyjnej receptury. Jest ona jednym z wielu przepiséw
znajdujacych si¢ w zbiorach pana Michala, moZna wiec
spodziewad si¢ w przyszlosci kolejnych pysznych kiszonek.




GOSPODARSTWO SADOWNICZE-7

Michat Micha uk

Jabtka 1 wisnie prosto z drzewa to specjalno$¢ gospodarstwa
Michala Michaluka. Owoce trafiaja do sprzedazy detalicznej, a
takZze do sklepéw oraz lokalnych instytuci: szkét 1 szpital.

Czes$¢ wisni dostarczana jest do inkubatora przetwdérstwa rolno-
spozywczego, gdzie powstajg z nich wysmienite konfitury
dostgpne w ofercie Piwniczki Podlaskiey.




PRZYS7TANEK
SZP@RAGI

Szparagi — oto znak firmowy tego gospodarstwa. Anna 1 Olgierd
Religioni zdecydowali si¢ jakis czas temu na poszerzenie oferty
sadowniczej po trudnym dla drzew owocowych sezonie.
Uprawiaja szparagi zielone 1 biale bez uzywania nawozdw.
Sprzedaja je klientom indywidualnym w swoim przydomowym
skleptku oraz takim instytucjom jak szkoly, przedszkola 1
szpitale.

Aby dostarcza¢ klientom szparagi przez caly rok, paristwo
Religion1 postawili na wspélprace z inkubatorem przetwdrstwa
rolno-spozywczego 1 przygotowywanie swoich produktéw w

zalewie octowe;.




GOSPODARSTWO ROLNO-SADOWNICZE

tukasz Wawryniuk

Sady owocowe Lukasza Wawryniuka bogate sag w rézne odmiany
wisni, czeresni, jablek, gruszek 1 $liwek. Czegs¢ owocdéw
sprzedawana jest detalicznie na lokalnych targowiskach 1
rozwozona do doméw klientéw, a takze do lokalnych hurtownu.

Pekajace czeresnie, za malo 1dealne, by trafi¢ do sprzedazy jako
owoce deserowe, Zzostaly poddane obrébce w inkubatorze
przetwérstwa rolno-spozywczego. Tak powstaly znakomite
konfitury czeresniowe dost¢pne w ofercie Piwniczki Podlaskie;.




PIOTR DMOWSKI

gospodarstwo sadownicze

Drzewa owocowe w sadach Piotra Dmowskiego rodza jablka,
gruszki, sliwki, wisnie 1 czeresnie. Sq one dostepne w sprzedazy
detalicznej na miejscu oraz dostarczane lokalnym hurtowniom.
Oczywiscie mowa o owocach najwyzszej jakosci.

Sliwki nieco mniej doskonale trafiaja natomiast do inkubatora
przetwdérstwa rolno-spozywczego 1 tam, po obrébce, zamieniaja
sic w pyszne powidla sliwkowe, ktérymi szczycr si¢ Piwniczka

Podlaska.
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To tutaj powstaje klasyka kulinarna Podlasia: kiszka oraz babka
ziemniaczana. Podstawa sa uprawiane w  gospodarstwie
stynne w okolicy pierogi. Mozna je odgrzewad na rézne sposoby,
ale sg pyszne takze na zimno!

Od 2020 r. pani Ewa wynaymuje lokal w Podlaskim Centrum
Rolno-Towarowym w Bialymstoku, w ktérym sprzedaje wlasne

produkty, a takze to, co wytwarzaja partnerzy z Piwniczki
Podlaskie;.




Pasieka pod Kaliniakiem to tak naprawde 1o pasiek 1 rodzinne
gospodarstwo, bo do Jerzego 1 Malgorzaty Krawczykéw dolaczyl
niedawno 1ch syn Michal opiekujacy si¢ wlasng grupa uli.
Gospodarstwo ~ Krawczykéw  produkuje  miody, gléwnie
wielokwiatowy 1 lipowy, pylek oraz mieszank¢ miodu z pytkiem 1
propolisem, a takze swiece woskowe. Wszystkie produkty mozna
kupi¢ na miejscu w gospodarstwie.




SCHEDA
PODLASKA

Krzysztof Poplawski prowadzi pensjonat 1 restauracj¢ Scheda
Podlaska, w ktdrej serwuje gosciom positki przyrzadzane na
bazie lokalnych produktéw. Czes¢ warzyw pozyskuje z
gospodarstwa rolnego, ktérym zajmuje si¢ razem z Zona.

Dzi¢ki rozbudowanemu zapleczu kuchennemu zaczal réwniez
przygotowywac przetwory, ktére znalazly sie w ofercie jego
restauracji 1 pensjonatu, w tym pyszne ogérki kanapkowe. Trafity
one takze do miejsc sprzedazy produktéw Piwniczki Podlaskie;.

- e — e, -
e —




D

Dwér Zascianek 7Zbigniewa Aftaruka sltynie ze znakomitej
kuchni. Przewazaja w niej produkty lokalne, a robione na miejscu
wedliny ciesza si¢ coraz wicksza slawa. Nic dziwnego,
przyrzadzane tradycyjnymi metodami pachng 1 smakujg
wysmienicie.

Na miejscu serwowane sg takze domowe pierogi oraz dziczyzna,
charakterystyczna dla kuchni Podlasia, podawana na rézne

sposoby.




EKOLOGICINE GOSPODARSTWO ROLNE

Tradyga 1 ekologia splotly si¢ w tym gospodarstwie w
nierozerwalng calo§¢. U Moniki Styczek-Kuryluk powstajq
znakomite maki, kasze, oleje 1 soki. Wszystkie produkty
wytwarzane s3 z troska o srodowisko naturalne 1 spelniajg
wszelkie wymogi Zywnosci ekologicznej.

W gospodarstwie,
ktére pan1 Monika
prowadzi wspdlnie
Z me¢zZem, mozna
kupi¢ nie tylko to,
co powstaje na
miejscu, ale takze
nne produkty
Piwniczki

Podlaskie;.




DOBRY START

Wszystkie firmy, gospodarstwa 1 osoby wspélpracujace w ramach
grupy operacyjnej Piwniczka Podlaska wspieraja sie 1 wzajemnie
dopinguja. Podmioty posiadajace sklepiki badZ inna przestrzern
sprzedazowa, udostepniaja ja takZze towarom innych producentéw
Z grupy.

Sprawnie aktualizowane media spolecznosciowe oraz strony
internetowe wykorzystywane sa do promowania wlasnej oferty
oraz produktéw partneréw. Wazna jest tez wymiana informacj
oraz koordynowanie dzialad zwigzanych 2z dostawami czy
akcjami promocyjnymi.




Piwniczka Podlaska dopiero rozpoczyna dzialalnos¢
zdecydowanie 1 z przytupem. O kolejnych pomystach, projektach
oraz czlonkach 1 produktach tego przedsiewziecia z Podlasia
Nadbuzardskiego mozna bedzie szuka¢ informacji na portalu
sprzedazowo-promocyjnym grupy oraz na stronach 1 w mediach
spotecznosciowych wszystkich jej cztonkéw.

LOT NAD BUGIEM

LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA



